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Ulepicc-Brasil: uma associacao cientifica que discute

Economia Politica da Informacao, da Comunicacao e da Cultura

desenvolvimento da
Economia Politica da
Informacao, da Comunicagao
e da Cultura foi influenciado pela
transformacado da imprensa, dos meios
eletrénicos e das telecomunicagdes de
modestas empresas para as atuais
grandes corporagdes de multimidia. O
desafio atual para este campo de
estudos € analisar como se organiza a
produgcdo para 0s novos mercados,
tanto da Informacdo como da
Comunicagdo e da Cultura, e sua
participagao nos circuitos de
acumulagao do capital.
Ante a crescente concentragdo da
propriedade dos meios de comunicagao
e seus estudos na América Latina, um
grupo de  pesquisadores latino-
americanos, desde o inicio dos anos
1990, desenvolveu uma abordagem
critica da concentragdo econémica e da
convergéncia tecnolodgica da
radiodifusdo, das telecomunicagbes e

da informatica, sob a perspectiva da

Anita Simis*
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Economia Politica da Comunicagao. Foi
levado em conta o papel fundamental
das tecnologias da Informagdo e da
Comunicagao como expressao de uma
nova situagao estrutural do capitalismo
na virada do século XX para o XXI.

O notavel desenvolvimento cientifico-
tecnoloégico demonstra o extraordinario
grau de socializagdo da producao e da
potencialidade alcangada pelo
conhecimento humano em contradigao
com 0 aprofundamento do
individualismo, da miséria e da
violéncia. Cabe Ilembrar que os
sistemas de comunicacdo de massas
refletem essa situagdo e servem para
manter e aperfeicoar os mecanismos de
alienagao, reduzindo as possibilidades
de uma comunicagdo democratica e
libertadora , resultando na exacerbagao
do sistema mercantil excludente.

E ainda de notar também a formacao
inadequada de profissionais para
enfrentar os problemas concretos das

sociedades contemporaneas uma vez
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que sua fungdo de mediadores sociais
exige nao simplesmente 0
conhecimento formal das técnicas e
tecnologias informaticas e
comunicativas, mas, principalmente, o
espirito critico e a capacidade ampla de
compreensdo de seu papel na
sociedade.

Os problemas nao se limitam ao campo
da comunicagao. A atual reestruturagao
capitalista, ao realgar a subordinagéo do
trabalho intelectual a logica atual de
acumulagdo, exige uma mudancga
profunda em todos os setores do
ensino, pesquisa, ciéncia e tecnologia.
Em todos os campos, e apesar dos
avangos reais no intercambio e na

construcdo do  conhecimento, o

pensamento  critico se  encontra
marcadamente reduzido e
estigmatizado.

Nas associagoes nacionais e

internacionais das  Ciéncias da
Comunicagao, os grupos de Economia
Politica vém assumindo um importante
papel na organizacdo dos intelectuais
desse campo dedicados a um tema
marginalizado até muito pouco tempo.
O resultado foi a criagdo de um marco
tedrico  proprio, interdisciplinar e
pertinente para a compreensdo da
realidade atual, proporcionando um

importante instrumental de analise para
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fundamentar os atores sociais néao
hegemonicos no campo da
comunicacgao. A escola latino-
americana, por seu lado, teve a
capacidade de dar uma contribuigao
tedrica original e, a0 mesmo tempo,
incorporar as contribuicdes dos autores
anglo-saxdes e europeus.

Dentro desse novo universo se insere o
Capitulo Brasil da Unido Latina de
Economia Politica da Informagao, da
Comunicagdao e da Cultura (Ulepicc—
Brasil). Fundado em margo de 2004, em
Aracaju, capital do estado de Sergipe,
como uma sociedade civii sem fins
lucrativos, nao fazendo qualquer tipo de
distingdo, como de credo politico ou
religioso, visa reunir pesquisadores e
profissionais atuantes na Economia
Politica da Comunicagao, da
Informacao e da Cultura.

A entidade constitui-se como uma
secdo nacional da  organizagao
internacional Unidn Latina de Economia
Politica de la Informacion, la
Comunicacion y la Cultura (Ulepicc-
Federacion), criada em Sevilha, na
Espanha, no ano de 2002, para
congregar pesquisadores do mundo
latino, o que inclui nacionalidades como
brasileira,

espanhola, argentina,

mogambicana, mexicana, canadense,
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portuguesa, francesa, chilena e
angolana.

Uma das metas da Ulepicc-Brasil é
estimular, o debate da Economia
Politica da Comunicagao, da
Informacdo e da Cultura, para
promover, dentre dos possiveis espagos
encontros

académicos, bianuais,

desenvolvidos em  parceria com
instituicbes de  ensino  superior,
realizadoras dos eventos. O | Encontro
foi realizado na Universidade Federal
Fluminense (UFF), em Niter6i, no més
de outubro de 2006, com o objetivo de
aproximar o0s programas de poés-
graduagdo em comunicagado e ciéncias
sociais afins, especialmente do Estado
do Rio de Janeiro, bem como de
organizagdes da sociedade civil que ja
tivessem expressado muitas das
questdes que se tornam objetos de
estudos e focos de atuagdao de seus
integrantes no ambito da EPC. Dai
privilegiar o tema: Economia politica da
comunicacao: interfaces académicas e
sociais do Brasil. Como materializagao
dos debates desencadeados neste
Encontro, foi langado o livro Economia
Politica da Comunicagdo: Interfaces
Brasileiras, organizado por Valério Cruz
Brittos e Adilson Cabral, sistematizando
nao apenas o conhecimento em torno

da prépria EPC, mas também desafios

Vol. 1, n. 1 — Primavera 2009

conceituais e metodologicos. Dentre os
assuntos discutidos no livro estdo o
renascimento da Economia Politica nas
analises da comunicagao;
especificidades atuais da industria
cultural; TV Digital; cultura tecnoldgica;
politicas para comunicacgao e cidadania;
as relagdes entre sociedade, televisédo e
cultura; materialismo dialético e os
observatorios de comunicagao.

O Il Encontro, ocorrido em agosto de
2008, em Bauruy,

Faculdade de Arquitetura, Artes e

sediado pela

Comunicacgao da Universidade Estadual
Paulista (Unesp), contou com cinco
Grupos de Trabalho: Politicas de
comunicagao, Politicas culturais e
Industrias

Economia da cultura,

Midiaticas, Comunicacao publica,
popular ou alternativa e Teorias. Deste
Encontro ja estamos extraindo artigos
para a elaboragcdo de um segundo livro.
No intuito de promover o dialogo amplo
com nos mais diversos campos, desde
0 espago académico, até o Estado e a
sociedade civil, temos ainda um site da
Ulepicc-Brasil -
http://www.eptic.com.br/ulepicc_brasil/ -
onde divulgamos noticias  sobre
aspectos relacionados a EPC, as
atividades desenvolvidas pela entidade,

e um link para consulta da integra de
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todos os trabalhos apresentados nos
nossos dois Encontros.
Assim como a  Ulepicc-
Federacdo e o0s demais capitulos
nacionais, a Ulepicc-Brasil visa
contribuir para a reflexdo pluralista
sobre os problemas emergentes da
Comunicagao e o aperfeicoamento e a
revitalizacdo intelectual dos sdcios,
mediante o intercambio de experiéncias
entre os pesquisadores da area, assim
como atingir os objetivos da Carta de
Buenos Aires, que baliza a atuagao da
Economia Politica da Comunicacgao.
Em consonancia com seus propésitos,
volta-se, dentre outras atividades, para:

a) realizacao de eventos de estudos
de Comunicagao, numa abordagem
interdisciplinar;

b) desenvolvimento de pesquisas e
atividades que representem uma
contribuicdo para o campo;

c) promogao do intercambio de
informacdes e experiéncias entre
especialistas da area;

d) efetivacdo de acordos com
entidades congéneres, institutos e
o6rgaos de fomento a investigacao
social;

e) publicagcdo de obras de cunho
cientifico.

Desde sua fundagao, a Ulepicc-Brasil
foi constituida pelas seguintes
diretorias:

2004/2006 - Presidente Prof. Dr. Valério
Cruz Brittos (Unisinos); Vice-Presidente
Prof. Dr. Othon Jambeiro (UFBA);

Secretaria-Geral Prof? Dr® Anita Simis
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(Unesp); Tesoureiro Prof. Dr. Alain
Herscovici (UFES);

2006/2008 - Presidente Prof. Dr. Valério
Cruz Brittos (Unisinos); Vice-presidente
Prof. Dr. Laurindo Leal Filho (USP);
Secretaria-geral Prof?. Dr?. Anita Simis
(Unesp); Tesoureira Prof? Dr? Suzy dos
Santos (UFRJ);

2008/2009 - Presidente Prof?. Dr?. Anita
Simis (Unesp); Secretaria-geral Profe.
(UFPD);
Tesoureira Prof? Dr? Suzy dos Santos
(UFRJ).

Na atual gestado, temos por base metas

Dr?  Jacqueline  Dourado

de pluralidade e reflexdo critica sobre
0s setores midiaticos, dando
prosseguimento as acbes e projetos
desenvolvidos pela entidade no sentido
de articular, em nivel local e global, os
pesquisadores brasileiros da EPC e
consolidar tal linha de estudo nos
programas de pds-graduacao no pais.

A intengdo nos proximos dois anos é
fomentar a producao de conhecimento e
facilitar o dialogo entre a comunidade
académica, o Estado e a sociedade civil
na construgao de estratégias
operacionais no ambito das industrias
culturais. Assim, pretendemos
direcionar os rumos da entidade para os
estudos da relagédo entre midia e
espaco publico, das dinéamicas do

trabalho cultural e da pratica
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comunicacional em tempos de inovagao
tecnolégica, com a intengdo de
aumentar o espago académico voltado
as discussdes de perspectivas da
Economia Politica da Comunicacgao.

Além disso, € objetivo da Ulepicc-Brasil,
até o préximo encontro bianual da
entidade, em 2010, ter estabelecido
novas conexdes com outros campos do
saber e articulado projetos de pesquisa
em parceria com os demais capitulos da
Ulepicc. Some-se ainda que toda a
materializacdo dos estudos e pesquisas
podera ser fundamental na tomada de
decisdes na esfera politica do pais,
dada as transformacgdes da estrutura
midiatica e as caréncias perceptiveis no
marco regulatorio, além de contar com a
analise do aspecto politico-institucional

no campo das comunicagdes.

(*) Presidente do Capitulo Brasil da Ulepicc e
professora do Departamento de Sociologia e
do Programa de Poés-Graduagao em
Sociologia da Universidade Estadual
Paulista — Unesp, Campus de Araraquara.
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